I ” ‘ ‘ Betreuer:Dipl-PsychGerhardMutz
N DV E R K S I l ' N G NoraBomke JuliaSohlke Annika Rosenow,
Jana FalRbendetannikSuselbeckMarie Zeltler

BIO BOOMT! « Farbeauch?Iimmer mehr Menschenentscheidensichim Supermarkifiir Bioprodukte Dochkaufenwir nureina 3 dzZD S @ A dodlés wérinageine Bio-DeklarationsogarEinfluss

auf unserGeschmacksempfindezu nehmen?Beider Bewertungvon Lebensmittelnspieltauchdie Farbeeine entscheidendeRolle Dabeiwirkt die Farbevor allemunbewusstauf unsein und fihrt sogar
zuunterschiedlicherGeschmacksbewertungeatresselberGetrankg Koch& Koch,2003). Ist dieserEffektauchbel Bio-Produktenzufinden?

Koch, C. & Koch, E. C. (2003). Preconceptions of Taste Based ohh€alournal of Psycholqdys7,233-242.
VERSUCHSABLAUF //, ERGEBNISSE

N=48 , =35 f =13 (M =24,08Jahre SD=5,37) . MesswiederholteVarianzanalyse
Jede Versuchspersonwird einzeln getestet und liest zunachst die selbsterklarende Instruktion zum
Versuchsablaudlurch Die Versuchspersonerkostetjedender inr bereitgestelltenvier Saftenacheinandemund
fallt nach jedem Saftden Beurtellungsfragebogeaus Die Saftewerden vor Versuchsbeginm der jewelligen
Relhenfolgeauf den Tischenplatziert NachBeendigungder Saftbewertung werden die Versuchspersonemm
Zuge der Coverstoryangewiesen,einen Kreativitatstest auszufullen Nach funf Minuten wird dieser vom
Versuchsleiteunterbrochenund die demografischematenwerdenerhoben

.. Hypothese 1.
*'f"ﬁ?Qrangensaft ohne Deklaration < Orangensaft Deklaration
| => signifikant
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Hypothese 2:

blau gefarbter Orangensaft < ungefarbter Orangensaft
=> signifikant
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o ¢S dein&Y NB | U Andridér Wufrtf @n unsere Probanden Wir gabenvor, die Auswirkungenintensiver &~ Hypothese 3: .
: : . : . : ~ Orangensaft ohn®ekl > blau gefarbter Orangensaft niekl
Auselinandersetzungit Geschmackind Farbevon Saftenauf die Kreativitatzu untersuchen Dazumusstendie T ———— ~ => nicht signifikant
Teilnehmemachder Verkostungder SaftProbenden Testzum SchopferischeBenken Zeichnerisclhearbeiten VI ey

UV1:Deklaration

HYPOTH ESEN - e Ohne Deklaratio Deklallcr}ation

H,: Haupteffekt Blauvs. Orange iy

= S Farbe Ungefarbi 4,42 4,59 p <.001
OrangefarbeneOrangensafivird geschmacklicldurchschnittlicnbesserbewertet als blaugefarbter ' = - Blau

o LJ T dnpi
H,: Haupteffekt Bio-Deklarationvs. keine Bio-Deklaration - AV:Produktbewertung mithilfe eines Geschmacksfragebogens,
Bio-deklarierter Orangensaftwird geschmacklicldurchschnittlichbesserbewertet als Orangensaft e Cronbachg = .87

ohneBIo-Deklaration

H,: Interaktionseffekt Blauvs. Bio
OrangefarbenerOrangensaftohne Bio-Deklaration wird geschmacklichdurchschnittlich besser e o R
bewertet alsblaugefarbterOrangensafmit Bio-Deklaration N 4

DISKUSSION

Immer der gleicheSaftund dochjedesMal unterschiedlichbewertet. Wie kanndassein?

Farbungund Bio-Deklarationbeeinflussenn unsererUntersuchungwie wir den Geschmackines Getrankswahrnehmenund beurtellen Dabeiwird immer der gleicheSaftverkostet Wie aber kommendie von uns
beobachtetenund statistischbestatigtenUnterschiedan der GeschmacksbewertungustandeasGeschmacksempfindesetzt sichausverschiedenerKomponentereusammengie tatsachlicheEmpfindungdurch die
Geschmacksnervasnt dabeiloffensichtlichnicht vorrangig Entscheidendst, dassunserGehirneine Erwartungshaltungufbaut Diesebasiertauf Faktorenwie AussehenPreisund DesigndesProduktes Erfahrungemit
dem Produktund vielenweiteren. Weicht die Farbedes Saftesvon der naturlichenFarbgebungb, kommt es zu einer ErwartungsverletzungDie blaue Farbungscheintnicht mit der Naturlichkeitund Frische die mit
Lebensmittelnmit hohem Fruchtantellin Verbindunggebrachtwerden, einherzugehenFolglichbeeintrachtigdies den Geschmackseindruaknd es kommt zu einer negativerenGeschmacksbewertundgioprodukte
dagegerrufen vor allem AssoziationemachhaltigeiProduktionund Verarbeitunghervor,wasmit einer ernohten Zahlbereitschafeinhergeht Die Annahme ein hochwertigeredProduktvor sichzu haben,scheintbereits
im VorausEinflussauf die Geschmackserwartunzu nehmen,sodassBio-deklarierter Orangensafein positiveresGeschmacksurtegrhalt. Der altbekannteSprucha 5 [AdgeisstY A kafin dementsprechendhicht nur
bestatigt,sondernsogarausgeweitetwerden,dennnicht nur der aul3ereEindruckeinesProduktes sondernauchdie gewecktenAssoziationemnd generiertenKognitionenbeeinflusserunserenGeschmackseindruck
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